FUTURE MARKETING SKILLS PODCAST

Du wirst als Expert:in ernst
genommen und gehort.

ERFOLGSFAKTOREN

Proaktiv in Meetings
Prasenz zeigen

Weniger Widerstand & mehr Echtes Interesse zeigen,
Vertrauen in deine Arbeit. strategische Netzwerke
Du kannst auf Augenhohe aufbauen & Hidden

Agendas verstehen

mitreden und strategisch
mitgestalten. Team-Positionierung an
Unternehmensstrategie

Dein Beitrag wird von allen
koppeln

erkannt und wertgeschatzt.

HERAUSFORDERUNGEN

Marketing gilt oft als Kostenstelle, Rechtfertigungsdruck
inklusive. Marketer stehen im Spannungsfeld zwischen
hohen Erwartungen und begrenztem Einfluss. Vertrauen
bei Technik-Teams aufzubauen, kostet Zeit, die selten da
ist. Doch ohne Netzwerk kein Wirkungskorridor.

Annas Herz schlagt
fur Nerds! Sie ist Teil des
Teams fur das Disper-
sionengeschaft von BASF
in EMEA. Neugierig &
mit einem Faible fur
prazise Sprache bringt
sie komplexeste
Technologien auf
den Punkt.

TRUST MPiR -
I'M THE EX -INA

NUTSHELL

)2 MARKETING
A0S CANVAS

SHINING STARS

Anna beobachtet in der
eigenen Organisation immer
wieder Projekte, in denen
strategische Zusammen-
arbeit richtig gut gelingt -

Egal wie kompetent
und motiviert du bist - in
einem dysfunktionalen
Umfeld kannst du nichts
bewirken. Positionierung

ist kein Ego-Thema,
sondern die Grundlage,

um deine Starken zu
entfalten.

nicht nur im Marketing.

Vom Dienstleister
zum Experten:

Wie Marketer ihre
Rolle starken

lhr Tipp: Finde dein eigenes
Toolkit und lerne es im
entscheidenden Moment
sicher anzuwenden.

WEISE WORTE

Mein Job ist so wenig Marketing und so
viel People Management. Denn damit ich
uberhaupt in meinem Job erfolgreich sein

kann, muss ich mich positionieren.

ZU GAST:
ANNA MARIA SEISS

Finde deinen Blindspot!

Geh drei Schritte zuruck. Wo stehst du in deiner
Organisation? Wer sieht dich, wer nicht? Fuhrt dich
dein Job noch dahin, wo du hinwillst?

Falls du feststeckst: Entwickle deine personliche
Strategie! Welche Hebel kannst du selber bewegen,
in eine Richtung, die dir hilft?

HAUSAUFGABE FUR ALLE
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