Branding als Schlussel zur Leadgenerierung —
Warum Vertrauen in der KI-Content-Flut
entscheidet



Leadmagneten uberschwemmen Linkedin

Eee] 255.000+

Leadmagneten-Ads in der LinkedIn Ads Library

E-Books Playbooks

Whitepaper Guides Leitfaden



Kl-generierter Content uberschwemmt die digitalen
Kanale

Effizienz

Schnellere, gunstigere Content-

Produktion 56% 52%

Differenzierung

Sinkt in der Contentflut Empfinden die Content-Menge  verlieren das Interesse

ohne klare Markenidentitat als liberwialtigend sobald Content nach Kl
klingt
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Die Customer Journey 3 &y [ IV a [ R IRV 1R g 013 ]

Nur 5% sind jetzt kaufbereit

nennen es als konnen Anbieter fuhren 50% der wahlen den ersten  entscheiden schon
grofdte Hurde, den kaum noch Recherche online Anbieter, den sie vor dem ersten
richtigen Anbieter unterscheiden selbst durch kontaktiert haben Kontakt
zu finden
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Trust & Thought Leadership sind die neuen Umsatztreiber

sagen, Trust ist sagen Vertrauen ist kaufen eher bei konsumieren 3-5 Inhalte
Erfolgs-Faktor Nr.1 kaufentscheidend - vor Unternehmen, die eines Unternehmens
Preis & Funktion Thought Leadership ~ vor dem ersten Kontakt
betreiben

Trust ist not a feature, it‘s the product




Brand vs. Performance - der Budget-Split

Empfehlung

Brand ist der Turbo fiir Lead-

(o)
54% 46/0 Generierung — nicht ihr Gegner.

Performance Brand

Binet & Field — LinkedIn B2B Institute
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Die Customer Jorney mit dem SEE-THINK-DO-CARE-
Model

Awareness/ Brand & Tought Leadership




Die neue B2B Content-Journey

Lead-Gen-Kampagnen

LinkedIn Podcast & Key Notes Live-Event & Qualifizierter

Content Audio & Panels Community Lead
Video & Thought Expertenwissen Experten auf Persénlicher Kaufbereit &

Leadership im Ohr Biihnen Kontakt vorgewarmt

Personalisierter, branchenrelevanter Leadmagneten mit Case Studies:
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Praxisbeispiel: Vodafone loT

Trust, Thought Leadership & Leadmanagement

Dlscossion BER :|M Takes Over the World

SGP.32: the €S

Unleash your full potential with our
Ieading 16T connectivity

ey
Protecting seal populations with
Vodafone loT o

Vodafone loT's advanced connectivity is
helping UK scientits gather higher-quality
data to understand and protect decining seal
populations—powered by a decade-long
partnership with SMRU—read more on how loT
Is transforming marine conservation here

How Yuwell Scales MOBA drivesthedigital  How Medisanté and
Lantronix: A Platform Global Homecare furban Enable
imi itoring wif waste o Connected Healthcare In

Using Vodafone loT Vodafone loT MORAN it Europe ©

g ° ° management solution uses Together with Vodafone loT,
Discover how Komress i by Yowell scates s globas Vodafone loT yio Medisanté has bult the digial

I with c
reduce emissions, and support connected heatthcare in Europe

Vodafone 0T secure glabal
ctivity to opt

s cleaner. more efficient cties Read the full story.

o Vodafone loT Connectivity
https:/ivodafoneiotconnectivity.com s ...

IOT SIM | Vodafone Business

vodafone
loT

Mit LPWA-Netzabdeckung in 46 Landem, erganzt durch LTE-M und NB-1oT, bieten wir eine vollstandige
loT-Connectivity-LIGsung — vom Satelliten Uber 2G/4G bis hin ...

dustry leaders on 18 March as a
nnectivity Fulfiling Mass-ioT's

loT Days Spring:
Low-Power Connectivity
18 March - 11:00 EDT / 15:00 GMT

Panel:
Is Low-Power Connectivity

Fulfilling mass-loT’s
Potential?

Featured speaker
Yatin Pahwa

((:m c o KJgrda'one

Ergebnis: Steigerung der Leads um 50% im GJ 25/26

Vodafone loT
Gesponsert

Discover how Vodafone loT Managed
Connectivity can revolutionize your business
operations. We empower industries to enha...

Transform your
business with loT

Details anzeigen



Praxisbeispiel: HubSpot & Personio

Bl LinkedIn HR
098 Content
HubSpot . HR Lexikon .
HubSpPOL Personio

Lead Scoring Whel_tgggﬁser/ Gated Content Trend Reports

O

Freemium/
Free tools

Demos




Praxisbeispiel: morefire
<— BRAND

M morefire

Online Marketing
Trends 2026
Zwischen Kl-Hype und

Budget-Effizienz ¢
Mit Pairick Pape & Sebastion Sehnelling 3

fiir richtig gm; —
Betreffzeilen

[aus der Psychologie]

. T

Thought Leadership, Trust & Lead-Generierung als integriertes System



Kl skaliert Content

Vertrauen und Brand skalieren
die Leadgenerierung



Florian Marte/ Vodafone loT

Connect on LinkedIn
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